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Sissejuhatus

Praegusel ajal kajastatakse Eesti meedias teadussaavutusi ja —probleeme vorreldes muude
eluvaldkondadega vihesel maiiral ja ulatuses. Selleks, et teadlaste tegevus ja avastused
tihiskonnas kdolapinda leiaks, on vaja koigi osapoolte, nii ajakirjanike kui ka teadlaste ja
kommunikatsiooni spetsialistide vastastikust motiivide mdistmist ja koostodd. Just seetdttu on
kiesolevas Raportis koolitusvajaduse sisu kaardistusse kaasatud koik need osapooled.

Raportis annan iilevaate:

teaduse populariseerimiseks vajalikest kompetentsidest,

kiisitluse sihtrithmadest ja andmete kogumisest ning analiiiisimisest, seejérel
kokkuvote koolitatavate jaoks edendatavatest kompetentsidest ja oskustest,
tiilipilisemad soovid koolitusvajaduste kohta erinevate sihtrithmade esindajatelt, millele
jargnevad kokkuvote koolitusvajaduste sisu kohta ning

e ettepanekud koolituste 1dbiviimise korralduse kohta.

Teaduse populariseerimisel on vajalikud erinevad kompetentsid. Sellisteks kompetentsideks on
nditeks kommunikatsioonialased padevused, mida kasutavad oma t66s teadusajakirjanikud:
andmeanaliiiis, infograafika koostamine, uue meedia vdimaluste mitmekiilgne kasutamine jms
(European Journalism Training Association’i poolt 2006 aastal koostatud ja 2013 tdiendatud
ajakirjanike kompetentsiraamistik). Nii teadlaste kui ajakirjanike ja kommunikatsiooni
spetsialistide jaoks on ilmselt olulised niinimetatud Tulevikukompetentsid (Davies, Fidler,
Gorbis, 2011): uue meedia kirjaoskus, virtuaalne koost6d, mudeldav (programmeeriv)
mdtlemine, trans-distsiplinaarsus, erinevustega hakkamasaamine.



Sihtrhmad

Pohilisteks sihtriihmadeks on ajakirjanikud, teadusasutuste ja ettevotlusinkubaatorite
meediasuhetega tegelevad spetsialistid ja teadusmahukate ettevotete kommunikatsiooniga
tegelevad spetsialistid ning teadlased.

Kaardistamiseks viisin 1dbi olenevalt osaleja ja raporti koostaja voimalustest kirjaliku kiisitluse
voi suulise intervjuu. Seega rakendasin kvalitatiivset fenomenoloogilist meetodit, mis kirjeldab
indiviidi isiklikku kogemust mingi sotsiaalse néhtuse ehk fenomeni tunnetamisel, kuidas ta seda
teadvustab ja tdlgendab ning hiljem kasutab (Rossman & Rallis, 1998:72). Fenomenoloogiline
uuring kirjeldab hulga inimeste sarnaste kogemuste tdlgendusi ning uurib teadvuslikke
struktuure kogemustes (Creswell, 1998:51). Fenomenoloogia vdimaldab piiritleda, mida antud
kogemus téhendab inimestele, kes on seda lébi elanud, ning luua sellest {iksikasjalik kirjeldus.
Niisugusest individuaalsest kirjeldusest tuletatakse iildisemad ja universaalsemad tdhendused
ehk kogemuse struktuuriline pdhiolemus (Creswell, 1998:53-54). Seega vd&imaldab
fenomenoloogia siseneda indiviidi maailma ja néha ning kogeda seda nii, nagu tema seda teeb.

Palusin osaleda uurimuses kaheksateistkiimnel inimesel, igast sihtrithmast (ajakirjanikud,
kommunikatsiooni spetsialistid ja teadlased) kuuel inimesel. Erinevatel pohjustel ei vastanud
kolm inimest. Pohjusteks olid kas liigne td6koormus voi huvi puudumine.

Saatsin respondentidele uurimuse liihitutvustuse ning palusin aidata uurimusele kaasa.
Kirjavahetuses selgus ka, et kolm respondenti olid valmis lisaks kirjalikule vastusele ka
intervjuu andma. Poolstruktureeritud intervjuud viisin 1dbi iga respondendiga individuaalselt.
Eelistasin andmete kogumiseks intervjueerimist, kuna uuritav teema on véga spetsiifiline ning
kiisimustikku kasutades voib véga oluline informatsioon jddda tdhelepanuta.

Kiisimused olid eelnevalt koostatud, kuid nende jérjekorda ning kiisimustele keskendumise
pohjalikkust vois respondendi seisukohtadest ning véljendusviisist 1dhtudes muuta. Vestluse
kdigus voisid esile kerkida uued, kuid intervjueeritava jaoks olulised seigad. Intervjuud
salvestasin ja transkribeerisin. Intervjuud kestsid kolmkiimmend kuni kuuskiimmend minutit
kas telefoni vdi Skype teel, kahe vastanu puhul ka isikliku kohtumise kéigus. Kirjalikud
vastused olid enamikus vigagi konkreetsed ning nende maht oli keskmiselt iiks lehekiilg.

Vastuseid sain kirjalikult iiksteist ning suuliselt seitse intervjuud. Kuna kolm uuringus osalejat

vastasid nii kirjalikult kui ka intervjuuga, siis kokku sain informatsiooni viieteistkiimnelt

osalejalt. Nende seas viis ajakirjanikku (ajakirjanik maakonnaajalehest, toimetaja iileriigilisest

pievalehest, teadustoimetaja nidalalehest, teadustoimetaja netiportaalist, teletoimetaja Eesti
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Rahvusringhiilingust), viis kommunikatsiooni spetsialisti (Tartu Ulikoolist, Tallinna
Ulikoolist, Tallinna Tehnikaiilikoolist, Tartu Teaduspargist, Eesti Teaduste Akadeemiast) ning
viis teadlast (akadeemik, kaks professorit, dppetooli juhataja ja doktorand).

Nende viieteistkiimne osaleja vastustes joonistus vélja muster koolitusvajaduse kohta iisna
selgelt, mistottu rohkem kdisitlusi ja intervjuusid polnud mdistlik teha.

Uuringus kasutatud fenomenoloogilise meetodi kohaselt on meetodi objektiks
transkriptsioonid. Kirjeldatud situatiivsed mudelid méngivad suurt osa inimese veendumuste
kujundamisel inimese maélus ja véljenduvas kones voi kirjas. Mudeli all mdistame episoodilise
milu mudelit, mis eksisteerivad kui subjektiivsed tunnetuslikud ettekujutised asjadest,
olukordadest reaalses maailmas ja samastuvad sotsiaalsete situatsioonidega maailmas
(situatiivne mudel) (van Dijk, 2000:162-163). Subjektiivsed situatiivsed mudelid véiljendavad
mitte ainult teadmisi konkreetsetest siindmustest, vaid ka veendumusi ja hinnanguid. Need
mudelid vdimaldavad kujundada analooge, sest sisaldavad ettekujutlusi siindmustest ja
situatsioonidest. Mudeleid eristatakse omakorda: iiksikmudelid ja iildmudelid. Uksikmudelid
viljendavad unikaalset informatsiooni konkreetsest situatsioonist, iildmudelites on
informatsioon mitmest iiksikmudelist, mis on tihte tiilipi voi tihest situatsioonist.



Kokkuvote koolitatavate jaoks edendatavatest
kompetentsidest ja oskustest

Koolituste sisuks on teaduskommunikatsiooni jaoks vajalike kompetentside ja oskuste
kujundamine koigi sihtriihmade esindajate — ajakirjanike, kommunikatsiooni spetsialistide ja
teadlaste seas selleks, et Eestis populariseerida teaduse noorte seas ja kogu iihiskonnas
kasvuvGimelise ettevOtluse ja rahvusvaheliselt konkurentsivoimeline teadus- ja
arendustegevuse edendamiseks.

Kompetentsidest teaduskommunikatsiooni jaoks on kiisitluses osalenud ajakirjanike puhul
olulised ajakirjaniku tavapirastest kompetentsidest:

kompetentsus mdista ajakirjanduse rolli ithiskonnas,

kompetentsus leida olulisi teemasid ja vaatenurki,

kompetentsus koguda informatsiooni kiiresti,

kompetentsus vilja valida oluline informatsioon,

kompetentsus esitada informatsioon tohusalt ajakirjanduslikul kujul,
kompetentsus vastutada ajakirjanduslikult esitatu eest,

kompetentsus tootada meeskonnas (European Journalism Training Association,
2006/2013).

Lisaks tavapirastele kompetentsidele tuleks edendada nii ajakirjanike, kommunikatsiooni
spetsialistide kui teadlaste ,,tulevikukompetentse*:

o oskus kriitiliselt hinnata sotsiaal- ja multimeedia sisu;

e oskus teabe visualiseerimiseks ja levitamiseks sihipéraselt kasutada erinevaid sotsiaal-
ja multimeedia vahendeid,

e oskus tootada tulemuslikult erinevates virtuaalsetes toorithmades, sh hoida inimesi
plihendunud ja motiveeritud ning tekitades neis kollektiivi tunnet,

e oskus suuri andmemahtusid kontseptuaalselt ja tulemuslikult té6delda, andmetele
tdhendust anda ning aru saada andmepdhisest (tdenduspohisest) otsustamisest, erinevate
ainevaldkondade kontseptsioonide ning nendevaheliste seoste mdistmine,

e oskus edukalt toime tulla erinevates kultuuri- ja keelekeskkondades ning tulemuslikult
koos tootada erineva taustaga inimestega (nt vanus, sugu, eriala, toostiil) (Davies,
Fidler, Gorbis, 2011).

Raporti koostajale torkas teravalt silma ja kdrva, et koolituste puhul tuleks alustada erinevate
sihtrithmade puhul teiste sihtriihmade jaoks elementaarsetest asjadest.



Niiteks teaduse esindajatele on vaja esimeste koolitustega selgitada, kuidas meedia toimib,
kuidas anda intervjuud, kuidas esineda kaamera ees, mis on uudis jne. Teisi sonu — selgitada
selliseid oskusi ja edendada selliseid teadmisi, mida ajakirjanduse {ilidpilased Opivad
bakalaureusedppe esimesel semestril. Muidugi on ka meediaga suhtlemises kogenud teaduse
esindajad, kes saavad taolised koolitused vahele jatta, liitudes koolitustega koolitustsiikli
jargnevates osades.

Ajakirjandus esindajatele tuleks esimese koolituse kéigus selgitada, mis on teadus ja mis on
pseudoteadus, kuidas teadlased mdtlevad ja todtavad, mis teaduses teistmoodi kui teistes
eluvaldkondades. Teisi sonu — selgitada selliseid teadmisi, mida teadusele orienteerunud
iilliopilased Opivad magistridppe esimesel Oppeaastal. Kuid nii nagu on meediaga suhtlemises
kogenumaid teaduse esindajaid, on ka ajakirjanike seas neid, kes on oluliselt pddevamad
teaduse suhtes, ennekodike teadusajakirjanikud.

Kommunikatsiooni spetsialistid on uudishimulikud ning kuigi neil on teadmisi ja oskusi nii
teaduse kui ajakirjanduse vallas, siis toendoliselt on nad huvitatud koikidest koolitustest, et
olemasolevaid oskusi ja teadmisi kinnistada ning selle kéigus iihtlasi suhelda
Opingukaaslastega, {ihendades ndonda koolitused oma igapdevatooga.



Erinevate sihtrUhmade esindajate tuupilisemad soovid
koolifusvajaduste kohta

Viljavotteid ajakirjanduse esindajate vastustest:

Teadusajakirjanik: ,,Ajakirjanikud vajavad teadmist selle kohta, mis on teadus, kuidas
teadlased motlevad (voimalike suhtluskonfliktide ennetamiseks), kust leida teadusteemasid ja
kuidas keerulisi teemasid lugejale arusaadavalt sOnastada, ilma, et tipsus kannataks. Samuti
arutelu selle iile, kuidas tunda dra halba teadust, pseudoteadust ning kahtlasi vditeid mitte ainult
teaduse valdkonnas. Teadlastele on keskne arusaamise andmine, kuidas ajakirjanik tootab, et
ennetada suhtlusolukordades tekkida vdivad konflikte. Samuti anda neile oskusi enda teemade
lithidaks ja ajakirjanduslikuks kokkuvotmiseks, mille abil paremini avalikkuse tidhelepanu
voita. Viimase koolituse ettevalmistuse kogemus néitas ka seda, et suur huviliste rithm, kes seni
jaanud téhelepanuta, on avalike suhete spetsialistid (muuseumites, iilikoolides jm). Peamised
mirksonad samuti suhtlus teadlasega, teemade leidmine ja sonastamine avalikkusele
arusaadaval ja huvitaval moel.

Eesti Rahvusringhiilingu toimetaja: ,,Uks pohilisi murekohti on see, millise piirini
saab/voib Tliksteisele n-6 vastu tulla ehk siis kiisimus adapteerimisest. Millise piirini teadlane
lubab oma teemat/probleemikésitlust lihtsustada, et lugeja/vaataja koigest aru saaks. Teadlased
monikord pelgavad olla "liiga lihtsad.” Monikord jille edastab ajakirjanik kogu viga
spetsiifilise teemakdsitluse, milles ta ise pole 1dbi nérinud ja tulemus on see, et keegi ei
loe/kuula/vaata. Seda me ju ka ei taha. Ajakirjaniku oskus olla filter. Niikuinii "saab peksa"
mdlemalt poolt - teadlasete meelest on koik liiga lihtsaks ja mustvalgeks tehtud, meediatarbija
aga nahutab just vastupidise eest.*

Viljavotteid kommunikatsiooni spetsialistide vastustest:

Tallina Tehnikaiilikooli kommunikatsioonijuht: ,, Teadlaste, teaduskommunikatsiooni
tegijate ja ajakirjanike koostoo paremaks sujumiseks oleks vaja eelkdige iiksteist paremini
tunda — et aru saada erinevate osapoolte ootustest, eesmirkidest ja kasutada olevatest
vahenditest. Koolitused vodiksidki seega keskenduda eelkdige ajakirjanikele teadusmaailma
ning teadlastele meedia toimimispdhimdtete tutvustamisele. Kindlasti oleks mdlemale poolele
kasulik ka iihine seminar vms koost66 harjutamise vorm.*

Tartu Ulikooli teaduskommunikatsiooni peaspetsialist: ,,Ajakirjanike poolt kostub
sageli, et teadlased ei taha oma to0st ja kdsilolevatest asjadest eriti véljaspool akadeemilist
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ringkonda ja teadusvéljaandeid rddkida, sest Ioputult ei saa lihtsustada ja teiselt poolt ei vaadata
nendele teadusinimestele, kes alailma laialdaselt esinevad ja “pildile triigivad”, jdlle hea
pilguga. Igapdevases to0s, mis suuresti seisneb just teadustegevuse ajakirjanduslikus vormis
avaldamises voi ajakirjanikele vdimalike teadusteemade viljapakkumises, ndeme, et iiha
paremini saadakse instituutides ja uurimisriihmades aru, et sellelaadne kommunikatsioon on
vajalik ja aja jooksul on barjddr ka madalamaks muutunud. Konkreetne koolitusvajadus
teaduse/teadlaste ndhtavuse seisukohast ithiskonnas on hea arvamusloo kirjutamise oskused.
Tuleb ette olukordi, kus teadlaselt tulevad potentsiaalikad teesid, kuid nende vormistamine ja
mdjusaks arvamuslooks komponeerimine on probleem. Kirjutamisel voib teinekord kiill abi
olla kommunikatsioonieksperdist, kuid iiksnes teataval midral. (Teadus)uudisajakirjanduse
raames puutume kokku ka sellega, et teadlased ei saa alati tdpselt aru, mis nende t60s ja
tulemustes on uudisvéértuslik. Ehk siis kiisimus sellest, kuidas néha, kus peitub uudis.

(Teadus)uudisajakirjanduse raames puutume kokku ka sellega, et teadlased ei saa alati
tapselt aru, mis nende t60s ja tulemustes on uudisvairtuslik. Konkreetsed konelused nt
meditsiinivaldkonna inimestega toid selle v3ib-olla triviaalse probleemi vilja. Ehk siis kiisimus
sellest, kuidas ndha, kus peitub uudis. Lihtne soovitus oleks muidugi lasta teadlasel endalt
kiisida, kas mingi konkreetne teema vOi ndhtus huvitaks teda kodanikuna, lapsevanemana,
meediatarbijana voi mitte. Aga mdtet kokku vottes tahan 6elda, et klassikaliste uudisvaartuste
vOi tegurite kiisimus ei ole tegelikult inimestele nii selge, kui voiks arvata.*

Viljavotteid teaduse esindajate vastustest:

Tartu Teaduspargi esindaja: ,,Teadlaste jaoks oleksid koolitusprogrammi kontekstis
huvitavad teemad: Kuidas oma mdtet/sdnumit lithidalt, konkreetselt ja atraktiivselt edastada?
Kuidas esineda kaamera ees? Kehakeelest kuni roivastuseni kuni teksti edastamise kiiruseni.
Kuidas esitada teaduslikku teksti/uudist/pilti nii, et teadlased poleks haavunud ja lihtinimesed
saaksid aru millest jutt? Millised kommunikatsioonikanalid toimivad millisel hetkel millisele
sihtgrupile (akadeemia, avalik sektor, ettevdtja, kodanik) koige efektiivsemalt? Kaasaegne
kommunikatsiooniteooria iildises plaanis, kuidas kasutada erinevaid sotsiaalmeedia ja
tavameedia kanaleid, mis on enamlevinud vead ja head.”

Eesti Teaduste Akadeemia presidendi esindaja: ,,Ideaaliks on tdhus koostdo teaduse ja
ithiskonna vahel, et reaalselt panustada Eesti {ihiskonna jatkusuutlikusse ja heaolu arengusse.
Teaduse definitsioonis sisaldub lisaks wuute oluliste teadmiste loomisele nende
kommunikeerimise kohustus. Selleks, et tajuda, kuidas teadustegevus on otseselt ja
igapdevaselt pdimunud {iihiskondlike arengutega, vajame vaheliili — teaduse tdlkijaid
tavakeelde. Tuleks edendada teadusharidust poliitikutele ja ajakirjanikele ning panustada
teadlaste kommunikatsioonidppele. Meedial on méngida oluline ja keeruline roll. Kust
ajakirjanikud saaksid teadusteemade kajastamisel professionaalset abi ja sisulist tuge? Kuidas
akadeemia saaks teaduskommunikatsioonis abiks ja toeks olla teadlastele? Teadusharidus,
rahvusvaheline teaduskommunikatsioon, tippteaduse kommunikeerimine ndoudlikule publikule,
teaduse populariseerimine laiale publikule. Eriliseks sihtgrupiks on noored — 3 minuti loengute
konkurss noorteadlastele koostdos iilikoolide ja Eesti Rahvusringhdélinuga.*
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Kokkuvote koolitusvajaduste sisu kohta sihtrUhmade kaupa

Ajakirjanike ja kommunikatsiooni spetsialistide poolt toodi koolituste sisu jaoks vilja
jargnevad koolituste teemad:

e Mis on teadus ja mis on pseudoteadus.

e Kuidas motlevad ja toimivad teadlased.

e Teaduse toimimine ehk teaduse struktuur, organisatsioon, finantseerimine,
koordineerimine, hindamine, publitseerimine.

e Teadusallikad ja ligipads nendele Eestis.

e Teaduskommunikatsioon tidnapdeval ehk kuidas keerulisi teemasid lugejale
arusaadavalt sdnastada ilma, et tdpsus kannataks.

e Visualiseerimine ja selleks vajaliku teabe hankimise oskused.

e Data journalism ehk andmeajakirjandus.

Teaduse esindajate poolt toodi koolituste sisu jaoks vélja jargnevad koolituste teemad:

Suhtlemine meediaga — kuidas meedia toimib ja mida ajakirjanik teeb.

Esinemine kaamera ees.

Intervjuu andmine ajakirjanikule.

Uudise tunnused - uudisvdirtuse tuvastamine oma teadustods ja selle edastamine
meedias.

Olemusloo kirjutamiseks vajalikud oskused.

e Jutustamisoskus kui meediaga suhtlemise jaoks oluline vahend.

e Kuidas kasutada erinevaid sotsiaalmeedia ja tavameedia kanaleid.

Koigi sihtriihmade esindajate vastustest jéi kdlama vajadus teadmiste kohta ajakirjanduse ja
teaduse eetika tdnapdevastest seisukohtadest ning intellektuaalse omandi teema teaduses ja
meedias.

Lisaks sellele on ajakirjanike ja teadlaste jaoks oluline isiklike kontaktide vorgustiku
kujundamine — ikka on nii, et keegi sobib kellegagi koost66d tegema paremini vorreldes lihtsalt
anoniilimse suhtlusega ametlikul tasandil. Just sellest selgub, kui oluline on teadusasutuste
kommunikatsiooni spetsialistide roll teadlaste ja ajakirjanike vahendajatena.

Teaduskommunikatsiooniks vajalike kompetentside osas on tdhelepanuvdidrne, et nii

ajakirjanike kui teadlaste sihtriihmas toodi esile vastastikuseks suhtlemiseks kodige esmaste

teadmiste ja oskuste omandamise ja edendamise vajadus. Teadlaste poolt nditeks kuidas esineda

kaamera ees, mis on lildse uudis, kuidas tdnapdevane meedia toimib. Ajakirjanike poolt

seevastu toodi esile teaduse eripdra ja toimemehhanismide selgitamise vajadus. Molema
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sihtriihma jaoks on oluline teise osapoole arusaamine intellektuaalsest omandist ja selle
rakendamine praktikas.

Teadlaste ja ajakirjanike sihtrihmade osadele esindajatele tuleks kavandada nii-6elda
algteadmisi  edastavaid koolitusi  vastastikuse modistmise  vOimaldamiseks, kuid
kommunikatsiooni spetsialistide jaoks koos teaduskommunikatsioonis enam kogenud teadlaste
ja ajakirjanikega tuleks kavandada siivendatud sisuga koolitusi koos vastastikuse suhtlemise
praktikaga.
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Ettepanekud koolituste Iabiviimise korralduse kohta

Koolitused voiksid moodustada tsiikli ndnda, et kokku on kuni kiimme koolitust sagedusega
kord kuus iihe aasta jooksul. Koolitused vdiksid toimuda regulaarselt (nditeks iga kuu esimesel
reedel) ning samas kohas ja samadel kellaaegadel. Selline korrapédrasus hdlbustaks osalejatel
endi ajakava plaanida ja osalemine koolitustel oleks kindlam.

Ajakirjanduse ja teaduse esindajate arvates voiks iihe koolituse kestvus olla neli kuni kaheksa
tundi tihel pideval. Kommunikatsiooni spetsialistid arvasid, et nemad saaksid osaleda aasta
jooksul mitmel kahepédevasel koolitusel, kuigi ka nende jaoks oleks t66 korvalt kergem osaleda
ithepdevastel koolitustel..

Uhel koolitusel vdiks osaleda korraga kuni kaksteist inimest. Uuringus osalenutest mitmed
rohutasid, et koolituses osalemise motiveerimise jaoks on oluline, et koolituse
eelinformatsioonis oleks selgelt esitatud koolituse sisu, ajakava ja koolitaja tutvustus.

Teaduse esindajate arvates oleks viljakas koolituste kujundamine valdkondade kaupa (néiteks
Tartu Ulikoolis on Humanitaarteaduste ja kunstide valdkond, Sotsiaalteaduste valdkond,
Meditsiiniteaduste valdkond ning Loodus- ja téppisteaduste valdkond). Teaduse esindajad
nimetasid ilmselt endi varasemate koolituskogemuste pdhjal, et nad ei soovi koolitustelt kaasa
saada kodutdod. Seevastu kommunikatsiooni spetsialistid arvasid, et teadlased just nimelt
vajaksid meedia-alaste kodutoode tegemist meediaga suhtlemise oskuste arendamiseks.

Koolitused voiksid olla suunatud nii erinevatele sihtriihmadele (ajakirjanikud,
kommunikatsiooni spetsialistid ja teadlased) neile vajalike kompetentside ja oskuste
kujundamiseks, kui ka nende koigi tihistele rithmadele isiklike kontaktide ja kommunikatsiooni
arendamiseks. Sellistel koolitustel vodiksid olla kaasatud ka ajakirjanduse iilidpilased Tartu ja
Tallinna iilikoolidest, kellel on huvi spetsialiseeruda teadusajakirjandusele.
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Kokkuvote

Teaduskommunikatsiooniks vajalike kompetentside ja oskuste edendamine koolituste kaudu nii
ajakirjanikele, kommunikatsiooni spetsialistidele kui teadlastele on oluline teaduse
populariseerimiseks tdnapdevases meedias. Eestis ei ole see nii efektiivne kui voiks olla selleks,
et ,,Eesti riigi paremaks kujundamise idee poleks lihtsalt kliSee, vaid realiseeruks nii sotsiaalset
heaolu ja kindlustunnet kui ka majandust edendava tegelikkusena“ (Eesti Teaduste Akadeemia
Liihitilevaade EALL-ile ,,Teaduskommunikatsioonist — teaduselt {ihiskonnale*).

Kokkuvotteks on kdesolevas Raportis kirjeldatud koolituste véljundiks kontaktide vorgustiku
kujundamine teadlaste ja ajakirjanike vahel kommunikatsioonispetsialistide osalusel, ligipads
teadusallikatele ja teadusajakirjandusele spetsialiseerumisele innustamine ajakirjanduse
iilidpilaste seas.

Olulisteks koostoopartneriteks on Eesti Teadusajakirjanike Selts ja Eesti Teaduste Akadeemia
ning iilikoolide dppejoud ja teaduskeskuste teadlased, erinevate meeidakanalite (nii kirjutava
pressi kui traditsioonilise elektroonilise meedia ja uue meedia) ajakirjanikud ning koige
olulisem sihtriihm selles perspektiivis on kommunikatsiooni spetsialistid, kes igapdevaselt
vahendavad teadlasi, ajakirjandust ja avalikkust.

Koostas
Jaanus Noormégi
Eesti Ajalehtede Liidu analiiiitik
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